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&l Market Firsatlan Platformu

Tum marketler,
tek firsat catisinda.

Migros, Carrefour, Al101, BIM, SOK ve daha fazlasinin haftalik
indirimlerini tek yerde karsilastir; en uygun fiyati bul, tasarruf et.

Yatinmci Sunumu - Gizli intak.com.tr



O1 — PROBLEM

Firsatlar daginik, en ucuzu bulmak zor.

Enflasyonla tuketici en uygun fiyati ariyor; ama her market ayri brogur ve
uygulamada — karsilagtirmak yorucu, firsatlar kaciyor.

E: (o) o
Daginik kampanyalar Firsatlar kaciyor Marka ulagamiyor
Her zincirin kendi brosurd ve uygulamasi Indirimler haftalik degisiyor: takip etmek Marketler kampanyalarinidogru, firsat

var; tek yerde gérmekimkansiz. ve zamaninda yakalamak zor. arayan tuketiciye duyuramiyor.



02 — ¢OzUM

Tum firsatlar, tek platformda.

Intak zincir marketlerin gincel indirimlerini toplar; tiiketici kategori ve markaya gore arar,
karsilastirir, en uygununu bulur.

Tek aramada hepsi Kategori & marka En yuksek indirim 6 dilde erisim
Magaza veya Urlin ara; tim 14 kategorive onlarca firma; Enyeni, en cokindirimlive TR,EN, DE, AR, RU, SR — genis

zincirlerden sonug gelsin. istedigin gibi filtrele. yakinda bitenlerigor. Kitleye hitap.



03 — URUN - ANA SAYFA

Haftahk Canli

Tek bakista eniyi firsatlar.

&iﬂtﬂk M AnaSayfa aa Kategoriler v fis Firmalar O Favoriler (| TRTR = (L 2 Giris Yap
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Haftalik Firsatlar Timiinii géster —
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04 — URUN : FIRMALAR & VITRIN

Her markaigin canl firsat vitrini.

Firma sayfasi - Migros 294 firsat Q Favoriler [ RTR | Firmalar dizini - firsat sayilari QO Favoriler
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sanal market uygulamasi olan ve 1997 yilindan bu yana, misgterilerin bir Migros magaz...
1arkalari ve magazalar kesfedin
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05 — URUN - KATEGORI & DIL
Genis kategori, cok dilli erisim.
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06 — NEDEN SIMDI?

Fiyat hassasiyetizirvede.

Enflasyon baskisi

TUketiciher alisveriste en uygun fiyati aktif
olarak aryor.

Dijital firsat aliskanlhgi

Kampanya, kupon ve firsat takibi giderek
online'a kayiyor.

Retail media yukselisi

Marketler dijital tanitim & veriigin artan
bltce ayirnyor.



07 — PAZAR

Herkesin her hafta
harcadigi pazar.

Market harcamasi her hanenin tekrar eden, devasa
kalemi. Bunun fiyat-odakli kismive marketlerin dijital
tanitim bUtcesihizla buyUyor.

A Rakamlar tahmini/illistratiftir — gergek verilerle gincellenecek.

TAM - Toplam pazar
Yillik TR hizli tiketim (FMCG) harcamasi

SAM - Ulasilabilir
Indirim-odakli aligveris + retail media

E3T+

£250B

o

SOM - 3 yil hedefi

Etkilenen aligveris + reklam geliri
tabani

£6B




08 — iS MODELI

Trafik & veriyle ol¢ceklenen gelir.

Markalara erisim, tiketiciye deger; cok kaynakli ve yiksek marijli dijital gelir.

One cikan firsat Yonlendirme Veri & iggoru Premium uyelik Reklam
Sponsorlu vitrin & Ust Tiklama / affiliate (CPC) Fiyat-rekabet analizi Fiyat alarmi, reklamsiz Goruntultd & marka reklam

siralama (retail media). geliri. raporlari. deneyim. alanlari.



09 — TRACTION

Bﬁyu k Zi nCi rler ?O kta n i?e ride . Blytime metrikleri drnek — gergek verilerle gtincellenecek

12+ 700+ 14 6

Entegre zincir & marka Aktif firsat (canl) Uriin kategorisi Dil destegi

Aylik aktif kullanici buylimesi




10 — REKABET

Cok-zincirli firsat aramada tek adres.

Tekil market app Genel arama / brosur intak
Cok zincir tek yerde Sadece kendi Daginik v Hepsi
Firsat & indirim odagi Kismi Gulncel degil v Cekirdek
Kategori & filtre derinligi Sinirli = v 14 kategori

Cok dilli erigim Kismi — v édil



11 — BUYUME STRATEJISI

Veriyi derinlestir, trafigi cek, gelirikur.

O1-Arz 02 - Talep 03 - Gelir

Zincir entegrasyonu SEO + cok dilli Retail media motoru

Daha cok market ve marka; otomatik "Enucuz/indirim" aramalarindaliderlik ve Sadik trafik Gzerine marka sponsorlugu,
firsat toplamaile herzaman guncel veri. 6 dille genis kitle erigimi. verive premium gelirini blyut.




12 — YOL HARITASI

12 ayda nereye gidiyoruz?

G1-G2 G2-G3 G3-G4

Mobil & alarm Kigisellestirme Retail media & a¢ilim

IOS/Android uygulama, fiyat alarmive favori llgi bazli 6neri, alisveris listesi ve en uygun Markalaricin self-servis reklam paneli, yeni
takibiyle baglilik. sepet dnerisi. dikeyler & bolge.

Detayli yol haritasi ayridokiimanda sunulmustur.



13 — FINANSAL GORUNUM

5 yillik gelir projeksiyonu.




14 — YATIRIM TALEBI

Bﬁyﬁ meyi birlikte Fon kullanimi
hIZIa ndlrallm . Urlin & veri altyapis| %32

Bayume & kullanicredinimi %34
Yatirnm turu
I i 1 5 M Retail media satis ekibi %22
_ _ Operasyon & ekip %12
%15 hisse karsiligi - 18 ay runway pr—

Tutar & degerleme 6rnektir — dlizenlenebilir.
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Her hafta, herkesicin
enlyifirsat.

TUrkiye'nin market tasarruf asistanini birlikte buyutelim.

= @ intak.com.tr
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